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Zak:
eporozumi pojmim hromadné sdélovaci a komunika¢ni prostfedky, masmédia
eseznami se s riznorodosti a ucelem hromadnych sdélovacich prostredkil

Metodicky postup

Prezentaci vyuzijeme k vykladu. Prezentace bude pro Zaky umisténa na webu skoly.K opakovani lze vyuzit
pracovni list VY_32_INOVACE_OV.7.09.
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Média

= sdélovaci a komunikac¢ni prostredky
svyuzivame je k ziskdvani informaci, zprav
*mohou pusobit na rizny okruh 1 mnozstvi lidi

Masmédia

=hromadné sdélovaci prostredky

*k Sifeni masové kultury

*k ziskavani informaci a jejich predavani
*informuyi

*vzdélavaji

1C

*pomoci reklamy presvédCuji a lakaji ke koupi zboZi nebo vyuziti

sluzeb

*jejich vliv je velmi silny




Mezi masmédia patri:
*rozhlas

televize

Internet

otisk

*zvukov¢ nahravky
*mobilni telefon
*Film
fotografie



http://salesanalysis.net/marketing-methods/utilizing-the-internet-to-reach-customers/attachment/internet/

Masmédia

*jejich vliv je velice silny

*dokazou zménit nazory a postoje téch lidi, kteti vSem jejich informacim
bezmezné véEri

*zpravy nemusi vZdy zcela odpovidat realité

*je diilezité nevétit vSem informacim, které nam média pfinaseji, a
uvazlive si vybrat, kter¢ z nich budeme sledovat nebo Cist

O3

1. Které hromadné sdélovaci prostredky sledujete nejcasteji?
2. Které hromadné sdélovaci prostredky jsou dilezité z hlediska pifenosu
@ informaci?

w

Které nas pouze bavi?
4. Usporadejte anketu o sledovanosti téchto médii: televize, tisku, rozhlasu,
internetu podle oblibenosti




Masova komunikace

Prostfednictvim medii dochazi také ke komunikaci, ktera je uréena velkému
mnoZstvi lidi.Jejim znakem je to, Ze je jednostranna-smétuje od jednoho Sititele
sdéleni k velkému mnozstvi ptijemci.Jedna se o masovou komunikaci.

Jednim z piikladi je reklama.Ta nas obklopuje na kazdém kroku, setkavame se s
ni kazdy den na vefejnych mistech, ale 1 v naSem soukromi.

Vyuziva rizné prostredky, aby splnila sviy cil-pfesvédcit kupujiciho o néjakém
vyrobku, o vyuZiti sluzeb, navstévu kulturni akce.Reklama vzdy poukazuje na
klady produktu, vzdy je vyborny, bezchybny, nejlepsi.

Poznavas tyto reklamy?

Piesné takovy,
jaky ma byt.

65 % tvarohu ve zmrzliné.
Jeden vyrobek obsahuje jen
130 keal, coz predstavuje
7 % GDA (doporucené denni
mnozstvi pro dospélou osobu).
Je to prosté prima svatinka.

Zmrzlina
plna tvarohu

Dréime se toho, co méte radi.




Masmédia v krizovych situacich
Sehravaji vyznamnou ulohu v krizovych situacich-neo¢ekavanych mimotadnych

udalostech. Jsou to udalosti, kter¢ ohrozuji zdravi a Zivoty vétSiho poctu
lidi.Pravé v téchto situacich poskytuji dulezité informace.

Ke Kkrizovym situacim patri:
*zivelné pohromy
sepidemie
*ekologickeé havarie
teroristické utoky




Dulezité pojmy-shrnuti:

1. Masa: velké mnozstvi lidu, §iroké vrstvy lidu bez spolegenského vedeni
2. Meédium: prostiedek, osoba komunikace , prostfedek komunikace mezi
lidmi, predmét, ktery je nositelem jakychkoli dat, napt.CD, DVD
Verejné minéni: obecné rozSifeny nazor, piresvédceni, pfijaté Sirokou
verejnosti
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Rozdél nasledujici priklady komunikace do dvou skupin:
rozhovor,Casopis, dopis, televize, kniha, telefon, film, internet, fotografie,
noviny, SMS, email

@

1. Komunikace pro tzkou skupinu:

2. Komunikace pro Siroké masy:




Reseni:
1. Komunikace pro uzkou skupinu:
rozhovor, dopis, SMS, telefon

2. Komunikace pro Siroké masy:
televize, film, noviny, ¢asopis, kniha,film, internet

3.email, fotografie, rozhovor-bude pravdépodobné predmétem diskuse,




